Ter Open House de

HOT FASHION 2023




La campana Omnicanal de nicho para las
industrias de moda, accesorios, belleza,
salud y cuidado personal
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cEnquelos
podemos ayudar?

iContdctanos!
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AGENDA

> Presentacion de Manual de marca
> ;Cual es el objetivo del OPEN HOUSE?

> ¢Qué sucedié en HOT SALE 2023?
> Panorama de HOT FASHION 2022
> Beneficios de HOT FASHION

> Iniciativas y mejoras para HOT FASHION
2023

> Descubre cual es el patrocinio ideal para
tu marca

> Preguntas y Respuestas
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cQué sucedio en



Moda, Belleza y
Cuidado Personal
son 3 categorias

estratégicas para las
ventas en linea.




e -

Intencion de compra ol por categorias
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Electronicos y Moda se encuentran entre las categorias con mayor intencién de compra en HOT SALE 2023.

Viajes y transporte, jugara un rol importante en el canal digital.
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empresas de Ropa y Calzado,
Deportes y Belleza participaron
' en HOT SALE este ano.
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Panorama de



7 de cada 10 empresas participantes
Igualaron o superaron los objetivos
esperados de HOT FASHION 2022

FASHION



92% de los compradores que adquirieron algun
producto o servicio combinaron el canal fisico y
el canal digital

Asi mismo, el internauta mexicano compré en
promedio en 3 sitios participantes distintos durante
la campahna. Resaltando los Marketplaces

ot
FASHION



“ NielsenIQ

La campafia generé en 2022 Ventas Totales por:

$2,157 millones
de pesos

5 Resultados Hot Fashion 2022

P. ;Cudles fueron las ventas netas de su compania durante el periodo de HOT FASHION 2022, en pesos mexicanos (sin incluir comisiones, sin IVA)? qva
Empresas participantes en la medicion: 33 \/
*Datos estimados



“ NielsenIQ

Evolucion de las ventas de HOT FASHION

HOT FASHION superé las ventas de 2021, con un crecimiento de 5%. Esta campana hoy representa el 9% de las
ventas que se hicieron en HOT SALE.

Evolucién de las ventas HOT FASHION (Millones MXN)

Para el 20% delas Variacién vs afo anterior
_\@’_ empresas HOT FASHION
A_/~ 2022eslaprimera
7 .
= ediciénenla que Variacion vs ano anterior sz'o 54
participan

$2,157

$684

CAMPANA HOT FASHION 2020 CAMPANA HOT FASHION 2021 CAMPANA HOT FASHION 2022

(7 )-$23,240 Millones MXN

= "Ventas HOT SALE 2022
; e
5 ReSUItOdOS H°t FGShIon 2022 P. ¢Cudles fueron las ventas netas de su compania durante el periodo de HOT FASHION 2022, en pesos mexicanos (sin incluir comisiones, sin IVA)? Qm\V/O

Empresas participantes = 33
*Datos estimados



“ NielsenIQ

Evolucion del Ticket Promedio en HOT FASHION

Ticket Promedio crecid en los rangos de $2001- $5000 MXN, estando influenciado por marcas de lujo.

Ticket promedio por afio
Ticket promedio Menos de $877.77 h 16% o
13%
$1,994 $2,049
/__ $877.78 - $1,500 - 34%
$1,629
878 Ticket Promedio
: / HOT SALE 2022 1501-32,000
' $2,001 - $5,000 i
i 45% !
2020 2021 2022 L T S i
Mas de $5,000
Y- El ticket promedio de HOT FASHION
./~ 2022 es 25% mayor al ticket 2020 2021 W2022
promedio de HOT SALE
Variacién vs afo anterior \
J Resultados Hot Fashion 2022 P. ¢Cudl fue el ticket promedio durante el periodo en HOT FASHION 20212 am\v/c

Empresas participantes = 33



“ NielsenIQ

Evolucion en unidades, érdenes y articulos

HOT FASHION presentd crecimientos alineados a las ventas en el nUmero de 6rdenes, sin embargo, debido
los consumidores compraron menos productos, pero de un mayor rango de precio.

1,477 millones © 1.27

de unidades vendidas durante Articulos por orden de

HOT FASHION 2021 compra

MALETAS CHAMARRAS
1,161 millones PLAVERAS TENIS
ordenes de compra JEANs CALZADO

PANALEROS pPA INTERIOR
PERFUMES ... .., CAMISAS

Variacién vs ano anterior

3
5,7

5 Resultados Hot Fashion 2022

P. ;Cuantas Ordenes de Compra se generaron durante HOT FASHION 20227 | ¢Cual fue lo contidad total de productos/servicios que vendié durante HOT FASHION
20222, ;Cudl diria que fue su producto mas vendido durante el HOT FASHION 20222
participantes = 33 *Datos estimados

[



El comprador de

intensifica su comportamiento en
bUsquedas y compras por Internet.
Ademas, aumenta la comparacion de
precios estando en tienda fisica.

Casi 8 de 10 compradores sintieron que
las ofertas y descuentos

y se
sintieron satisfechos con su compra.
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\\ NielsenIQ

Vistas y Compradores en HOT FASHION

Durante la campana, notamos crecimiento tanto en base de visitas como de compradores durante la

campana.
VISITAS COMPRADORES
(Millones) (Millones)
*INCLUYENDO DUPLICIDAD DE COMPRADORES ENTRE SITIOS
108
100.5 .
3.62
82.6
3.45
2020 2021 2022 CAMPANA HOT FASHION 2020 CAMPANA HOT FASHION 2021 CAMPANA HOT FASHION 2022
Variacién vs afio anterior /\ \
g Resultados Hot Fashion 2022 — . amvQG
P. ¢Cudntos Compradores [ Visitas tuvieron durante HOT FASHION 2022? e

participantes = 33 *Datos estimados



BENEFICIOS HOT FASHION

o RECLUTAR NUEVOS CLIENTES.

e MEJORAREL AWARENESS DE SU
MARCA.

e MEJORAR LA TASA DE CONVERSION.
(2.5x)

e PROMOVER LA INDUSTRIA DE MODA,
BELLEZA'Y CUIDADO PERSONAL

e INCREMENTAR VENTAS DURANTE
S EL EVENTO.

T
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Iniciativas y mejoras para
HOT FASHION 2023

Nuevos medios: Influencer . _
‘ Marketing, Social Commerce, etc. ‘ Mejoras al CMS, Pulip

Nuevos Espacios Adicionales

en hotfashion.mx ‘ Precampaiia mas extensa
Capacitacion y asesoria
‘ parala campana

‘ Nuevas bonificaciones

T



PATROCINIOS
y SPONSORS
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Descubre cual es el patrocinio

‘ Paquetes de Patrocinios +

Complementa tu patrocinio
4+ con espacios adicionales

REGISTRO A HOT FASHION
2023

T
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https://info.amvo.org.mx/hot-fashion-2023
https://info.amvo.org.mx/hot-fashion-2023
https://drive.google.com/file/d/1AXx44dtstpwjK_FyGHyiL6WlzpaJzT0_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1c0tvvnYSKGry5nPVN0VHYvyI-KqpPx-E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1c0tvvnYSKGry5nPVN0VHYvyI-KqpPx-E/view?usp=sharing
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RESUMEN DEPATROCINIOS BASE 2023
del 14 al 21 de agosto
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Timeline en preparacion a HOT FASHION 2023

Finales de junio
Next Steps

Manual de uso de marca,
cronograma y especifi-
caciones gréficas para el
CMS, PULIP.

8 de agosto

Limite de
inscripcion

Fecha limite de
inscripcion 8 de
agosto 'y el 11 de
agosto serd la fecha
limite de pago

julio
0&A

Sesiones de Q&A para
resolver dudas

Lanzamiento de
landing de tips

9 de agosto

Fecha limite para
subir mediakit

Fecha limite para cargar
los assets que
corresponden a su nivel
de patrocinio Kit de
Posteo en Redes e Email
Marketing.

10 de julio

Lanzamiento
de Prelanding

Sitio cambia a tener los
mensajes y paleta de color
de 2023. El objetivo es
captar leads y comunicar
nuevos features %
dindmicas a los usuarios,

T de agosto

Marcas participantes

Finales de agosto

Respuesta a encuesta de
salida/resultados

Responder la encuesta es un requisito
para participar en HOT FASHION.
Recibiran el estudio en la Version
Empresas Participantes

Las marcas comunicaran su
participacion en el evento de
forma exclusiva hacia
hotsale.com.mx a sus
propias BBDD via email y
RRSS.

17 de julio

Apertura de Cargaa
PULIP y Uso de marca

Carga de todos los assets que
van a tener dentro del sitio de
HOT FASHION: logos, Ofertas
HOT, Kit de Redes, etc. A partir
de esta fecha podran usar la
marca HOT FASHION.

14 de agosto

Inicio de HOT FASHION

Desde las 00:00hrs el sitio muestra
promociones y las empresas
pueden comenzar a vender y
comunicar  ofertas/promociones
especificas

o1
phsmioN

20 de julio 1de agosto

Late bird Presitio

Todos los precios son mas hotfashion.mx

IVA y todos los patrocinios :  cambiara a presitio
que se facturen a partir del : y comenzara a
20 de julio tendran un costo @ mostrar los assets
extra del 5% y a partir del 1 que carguen las

de agosto 10%. marcas.
21de agosto
Termina HOT FASHION

A las 23:59hrs HOT FASHION 2023 termina y
deben suspenderse comunicaciones asociadas
con el evento. A partir de las 00:00hrs del 22 de
agosto la pagina pasa a post evento donde todos
los logos y productos son visibles pero no se
muestran precios o atributos de productos.
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Del 14 al 21 de agosto



Evento organizado por:

T@ asociacion mexicana

a m de venta online
\/

WwWww.amvo.org.mx



http://www.amvo.org.mx

